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El análisis del discurso es una disciplina adecuada para captar y 
comprender de manera profunda los discursos aparejados a los 
fenómenos sociales.
La etnografía permite conocer las dinámicas de una comunidad 
y las relaciones que se establecen en ellas, así como explicitar 
aquello que no se menciona o que queda oculto u ocultado.

El problema es que el contexto resulta difícil de captar y ordenar 
durante el proceso analítico. Por un lado, es necesario unificar los 
datos que permiten relacionar los textos con lo observado en el 
campo. Por otro lado, el proceso de análisis discursivo requiere 
dar a conocer de qué manera el contexto influye en la 
interpretación de determinadas aclaraciones textuales. La 
solución que proponemos consta de tres partes.

Parte 1. Uso de LogosLink, 
basada en la metodología de 
análisis del discurso IAT/ML 
(www.iatml.org), para la que el 
contexto es indispensable. Parte 
de un modelo contextual que 
recoge los temas, las posturas y 
los agentes para caracterizar el 
contexto del fenómeno 
estudiado.

Parte 2. Uso de denotaciones
para vincular texto y contexto. 
Esta tarea se realiza tras un 
análisis ontológico, 
concomitante con el 
sociograma resultante de la 
etnografía, para representar 
entidades aludidas en los 
textos y las relaciones que se 
establecen entre ellas.

Parte 3. Mediante el análisis agencial de IAT/ML, con el que se 
exploran estados mentales plasmados en los textos a través de 
preguntas, documentar el contexto al que se alude para responderlas.

LogosLink como herramienta 
centralizadora de información discursiva 
y etnográfica. Conectando elementos 
ontológicos, agenciales y contextuales es 
posible realizar analíticas automáticas. 
Por ejemplo, incorporando de manera 
cualitativa la fortaleza de los apoyos 
mostrados, puede determinarse, por 
ejemplo, el grado de adhesión a 
diferentes posturas por parte diferentes 
agentes.

http://www.iatml.org/
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